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di  Simona CorsettiPresso la Sala Walter Tobagi della Federazione Nazionale della Stampa
Italiana, il 27 giugno il mondo dell’editoria e del giornalismo ha dato il benvenuto a My Time,
nuova rivista free press italiana. Nel corso della conferenza stampa, che ha visto la
partecipazione di numerosi personaggi della cultura, dello spettacolo e dell'imprenditoria, i
relatori hanno messo in evidenza le caratteristiche che rendono My Time un prodotto originale e
innovativo: la qualità dei contenuti  si accompagna all’eleganza grafica così da attrarre, grazie
alla traduzione integrale in inglese, non solo il lettore italiano, ma anche quello europeo e
internazionale.  Il vasto panorama di informazione è raccontato in prima
persona dai protagonisti del nostro tempo nei campi della cultura, dell’arte, dello spettacolo,
della moda, dell’innovazione tecnologica e scientifica, dello sport e del wellness, dell’economia
e della politica. Affidata a firme note, la rivista si rivolge ad un lettore che viaggia, che è in
contatto con i grandi centri alberghieri e di vacanza, ma che vive anche in Italia o è in visita per
turismo o per viaggi d’affari. Nasce da un'idea di giovani
imprenditori romani in collaborazione con una concessionaria che ha scelto una distribuzione
mirata presso enti, istituti, ambasciate, club, aeroporti, circoli e centri sportivi e attività
professionali selezionate. Ma My Time non si ferma a Roma. L’obiettivo è di raggiungere a
breve anche altre grandi città, in particolare quelle frequentate da un pubblico internazionale, a
ognuna delle quali sarà dedicato un inserto personalizzato come quello attualmente disponibile
per la Capitale. Nel frattempo, grazie agli accordi con la compagnia aerea Livingston, le
eccellenze e le bellezze italiane voleranno nel mondo con My Time On Livingston, in-flight
magazine nato per accompagnare in viaggio gli oltre 1.000.000 di passeggeri che scelgono la
compagnia per raggiungere diverse destinazioni di medio e lungo raggio. Sarà uno stimolo in
più per ampliare i contenuti con reportage e servizi di viaggio.
La ricchezza dei contenuti è stata ribadita nel corso della conferenza dal Direttore editoriale
Piero Galasso, secondo il quale l’iniziativa rappresenta una vera e propria sfida che si intende
lanciare al mercato editoriale, oggi notoriamente in difficoltà.
Riccardo Toto, amministratore della compagnia aerea Livingston, che ha scelto My Time quale
rivista di bordo, ha posto in risalto il taglio internazionale della rivista, tradotta totalmente in
lingua inglese. 
La responsabile della concessionaria di pubblicità, Antonella Bruno, ha attribuito l’ottimo
risultato con gli inserzionisti all’offerta pubblicitaria di My Time, attenta alle esigenze di realtà
imprenditoriali medio-piccole, che consentirà una diffusione capillare della rivista attraverso un
inserto personalizzato.
In chiusura il Direttore Responsabile Paola Zanoni ha ringraziato gli ospiti presenti ed in
particolare Gino Falleri, Vice Presidente dell’Ordine dei Giornalisti del Lazio e Consigliere
Nazionale della FNSI, che ha entusiasticamente sottolineato il valore aggiunto della nuova
rivista My Time per il sostegno dell’attività giornalistica ed editoriale.
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